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BAKGRUND

Coronapandemin och behovet av férnyelse

Sedan en tid innan coronapandemin har Ostersund som destination varit
beroende av och forlitat sig p& enskilda reseanledningar och malgrupper,
exempelvis evenemangsbesokare och turister fran Norge. | och med
pandemin var Ostersunds besoksnaring oférberedd p& en minskad och
andrad efterfragan fran dessa malgrupper. Med stangda granser och
installda evenemang blev Ostersund som destination tvingad att stilla om
och hitta nya, mer langsiktiga malgrupper och reseanledningar. Darav
uppkom behovet av detta projekt. Behovet har dock inte enkom
uppkommit genom pandemin, redan innan pandemin pekade olika

undersokningar pa ett behov av férnyelse i Ostersunds utbud.




TRE NYA KATEGORIER

| dialog med destinationens féretag och andra aktorer identifierade Destination
Ostersund olika férslag pa vilka malgrupper och reseanledningar som hade potential
att diversifiera besdksnaringen, men som fortfarande kravde ett utvecklingsarbete.

Foljande tre reseanledningar/malgrupper valdes ut:

Long stay: Internationella och nationella privatresenarer som arbetar pa distans och
bor langre perioder i olika stader/orter. Innefattar dven personer som arbetar

temporart i Ostersund eller beséker under langre tid av andra orsaker.

Testmiljder: Foretag med behov av tester och/eller lanseringar av produkter,
exempelvis fordon. Innefattar dven Mittuniversitetets testmiljoer sasom Nationellt
Vintersportcentrum som har méjlighet att erbjuda prestations- och halsotester for

privatpersoner samt insatser inom féretagshalsovard.

Outdoor: Ostersund med omnejd har mycket att erbjuda fér privatresenarer som
soker stadsnara outdoorupplevelser i form av cykling, vandring, skidakning,
skridsko&kning m.m. Ostersund arbetar aktivt med kontrasten mellan stad och fjall i
sin positionering. Outdoorupplevelser ar aven ett viktigt komplement fér andra

reseanledningar, som féretagsresor, konferenser och evenemang.




PROJEKTMAL SYFTE

, . e Syftet med projektet var att implementera forutsattningar for att sjosatta tre
Starka de tre reseanledningarna: Outdoor, Long Stay och Testmiljéer genom: y Pro] P g ]
e ) . e . nya reseanledningar med tre olika malgrupper for att pd sa vis gora
1. Kunskap och analys: Kunskapsinhamtning, omvarldsanalys, identifiering “y g grupp P g
o . . . Ostersund mer robust som besoksdestination med fler ben att sta pa. Malet

av befintliga resurser och aktérer inom de olika reseanledningarna. )

: v g el £ . . var att starka Ostersund som ett konkurrenskraftigt resmal, inte bara regionalt
2. Produktutveckling/samarbeten: Ge stdd till féretag och grupperingar for g 9

) . och nationellt utan ocks& internationellt.
att starka féretagens produkter och gemensamma paket. Utarbeta ett

arbetssatt for samarbete mellan féretag och i grupperingar. Projektet skulle pa kort sikt leda till att skapa forutsattningar for en 6kad
3. Kommunikation och salj: Kommunicera, skapa ett relationsbyggande tillstrémning av flera nya aterkommande och [&ngsiktiga malgrupper. Detta
saljklimat och marknadsféra reseanledningarna. genom att implementera underlag och processer for att underlatta ett

fungerande samarbete med andra aktérer inom besdksnaringen i anslutning
till de nya reseanledningarna och pd&'sa vis ocksa skapa djupare relationer

med de nya malgrupperna.



LONG STAY

Aktiviteter och resultat



KUNSKAP & ANALYS

Rapport: Coliving & Long stay

Framtagen rapport "Coliving & Long stay" - en omvarldsanalys kring hur andra
destinationer jobbar med long stay och co-living, drivkrafter och behov fér
malgruppen samt olika "undermalgrupper". Digitalt rapportslapp januari 2022

samt presentationer pat ex Fastighetsforum.

Rapport: Kartlaggning av olika aktdrer och féretag i Ostersundsregionen
Aktorskartlaggning for Ostersundsregionen (och ldngre ut i lanet) som har
produkter/tjanster med relevans for long stay-gaster. Framtagen rapport:

"Behovskartldggning longstay Ostersund".

Intervjuer long stay-gaster

Intervjuer med riktiga long stay-géster som varit i Ostersund med frdgor angdende
deras vistelse. Materialet har dels anvants som utbildningsmaterial fér
destinationens foretag for att 6ka forstaelsen for malgruppen, samt som

kommunikationsmaterial for att attrahera fler besokare.

RAPPORT

COLIVING & LONGSTAY
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PRODUKTUTVECKLING & SAMARBETEN

Kunskapsspridning av omvarldsanalys

Digitalt rapportslapp av rapporten "Coliving & longstay" januari 2022 samt
presentationer pa t ex Fastighetsforum.

Workshops

Workshops med foretag varen 2022. Foretagen jobbade gemensamt under
workshoptillfallena med fragor om roller, samarbeten, "karnan" med long stay
i Ostersund, marknadsféring och kommunikation m.m. Gruppens arbete har

sedan utgjort en grund for att utveckla kommunikationsmaterialet.

[= tarta verksamhet inom dessa omréden eller har tjanster som skulle
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Long Stay och Co-living - Nya méjligheter for Oster i oksnaring?

Hur kan foretag i Ostersundsregionen dra nytta av den viaxande trenden kring Long S
&r de, vad efterfragar de och hur har andra inatil gjort for att hera denna |

Den 11 februari kl 10.00 - 11.00 vélkomnar vi till en presentation av den nya rapporten
Co-living" - en omvarldsanalys som tagits fram i ett samarbete mellan Destination Oster: |
Remote Lab.

Som en del av destinationens arbete med nya malgrupper anordnar vi tvé workshops for att etablera co-
living och long stay som nya besbksanledningar for Ostersund. Vi véinder oss till er & intresserade av att
starta verksamhet inom dessa omraden, har tjanster som skulle kunna kopplas till long stay-boenden
eller & nyfikna pé att veta mer.

Workshop #1 kommer fréamst att fokusera pa nulage. Vi presenterar den kartlaggning som gjorts av The
Remote Lab kring befintliga long stay och co-livingaktdrer i Ostersund, potentiella kringtjanster och
ven tankar kring potential kring utveckling av nya boenden. Vi djupdyker i nagra exempel frén vr
rapport som skulle kunna vara intressant for framtida coliving/longstay-koncept och samlar ihop
lagesbilden frén aktérer som & med pa workshopen.

Datum: 23 mars
Tid: 09:30-12:00
Plats: Teglet, Bibli 9 (ingéng frén i




KOMMUNIKATION

Webbsida
Arbete med innehall for webbsida

www.longstayostersund.se. Sidan grundar sig i

material som deltagande foéretag varit med
och tagit fram kring hur vi ska lyfta "karnan"

for long stay i Ostersund).

Stories
Intervjuer med tidigare long stay gaster som
varit i Ostersund som omarbetats till filmklipp

och artiklar som finns pa longstay-webbsidan

LONDON OCH VALDE
LONG-STAY I
OSTERSUND

N MIAMI TILLDEN
JAMTLANDSKA
VINTERN

LONG STAY

Fér dig som vill komma och beséka Ostersund med omnejd under en ldngre
tid finns mojligheter att skapa en resa med boende, sammanhang och
upplevelser som ar just anpassade fér det. Oavsett om du kommer hit for
en workation, vill testa pa livsstilen, nyligen har flyttat hit men saknar
bostad och sammanhang eller &r i Ostersund under en léngre period pa

grund av jobb eller studier, sa vill vi samla det just du behéver veta.
Har du fragor?

Kontakta gérna oss pa Visit Ostersund eller ndgon av vdra ambassadérer

OSTERSUND FOR ATT
UPPLEVA VINTERN



http://www.longstayostersund.se/

LONG STAY - SAMMANFATTNING RESULTAT

e Nyakunskapsmaterial: omvarldsanalys av long stay och co-living
samt kartldggning av Ostersunds nulige och long stay-relaterade
aktorer. Aven inspelade intervjuer med tidigare long stay-géster.

¢  Nya kommunikationsmaterial i form av filmklipp och artiklar med
tidigare long stay-gaster for inspiration som publicerats pa
webbsidan.

e  Kunskapsspridning av long stay som malgrupp i olika sammanhang
sasom digitalt rapportslapp med panelsamtal, presentation pa
Fastighetsforum samt i workshops med féretag.

e Nytt "mini-natverk” kring long stay-utvecklingen i Ostersund med de
aktorer som har produkter/tjanster som ar relevanta fér malgruppen.

e  Kunskap om nya kommunikationsytor for livsstilsrelaterade long stay-
gaster, sasom communities och webbsidor dar vi framat kommer

titta pa riktade kampanjer.

Integrering av kommunikation av long stay, workations etc i
Ostersund i destinationsbolagets ordinarie verksamhet.

Nytt koncept (Ostersund Included) fér integrering av long stay-géster
och nyinflyttade som lanseras under 2023. Konceptet syftar till
sociala aktiviteter for 6kad trivsel och integrering i "Ostersundslivet".

Forvantade resultat som annu inte uppnatts: Kampanjarbete kring
workacations och long stay i Ostersund i nya sammanhang och
communities. Under 2023 kommer long stay integreras i
destinationens sommarkampanj i en del som riktar sig mot yngre
malgrupp. Matmetod for att se hur manga long stay-gaster som finns
i Ostersund och félja utvecklingen &ver tid. Fortsatt utveckling av
"QOstersund Included".



TESTMILJOER

Aktiviteter och resultat



KUNSKAP, ANALYS OCH SAMARBETEN

Tidigare material
Analysarbete utifran fran tidigare framtaget material, sdasom Coldtech
testmiljoer, Business Region Mid Sweden samt dialoger med olika aktérer

och anlaggningar.

Kunskapsspridning

Kunskapsspridning om testmiljo-kunder i olika forum, sasom vid tva
hotellgruppsmaten under 2022. Syftet var att 6ka hotellens kunskap och
forstaelse for hur man tillgodoser malgruppens behov och hur
testmiljokunder kan vara en affarsmaojlighet i att vara boende-noder for
grupper som testar produkter pa andra platser i lanet. En presentation
gjordes aven vid ett frukostmingel fér destinationens foéretag i december
2022 for att informera om processen i projektet, hoja forstaelsen hos
féretagen om varfor grupperna kommer hit samt budskap om att foretag
med fordel kan samarbeta med eventbolagen eller destinationsbolaget i
Ostersund kring sddana férfrégningar eftersom det kan vara tidskravande

att pa egen hand arrangera hela deras vistelse och kringtjéanster.




KOMMUNIKATION

Filmklipp om testmiljéer

Projektets processledare for testmiljéer deltog under dacktest med
Bridgestone under varvintern 2022 runt Froson/Rodon. Under testet
samlades bild/filmmaterial och intervjuer med Bridgestones personal som
klippts ihop till en kort film. | filmen har daven andra outdoor-inslag klippts in
for att ytterligare férstirka Ostersunds positionering, samt andra perspektiv

som narhet mellan testplats, flygplats och hotell.

Bearbetning av féretag

Projektet har varit delaktig i bearbetning av olika féretag som visat intresse
for att etablera testverksamhet i regionen. Bland annat féretag med behov
av test-/lanseringsplats for elektriska fordon och vatgas. Ett flertal olika
aktorer har involverats, sdsom hotell, forarinstruktorer, restauranger,
eventbolag och aktivitetsbolag. Arbetet har aven innefattat enskilda moten

och foretagskontakter avseende prestationstester inom idrott.

Féretagsbesék Stockholm
Foretagsbesok i Stockholmsomradet for att skapa relation till de

eventbyraer som arbetar med event fér produkttester och/eller upplevelser

inom outdoor.
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TESTMILJOER - SAMMANFATTNING RESULTAT

e Nya affarer inom testverksamhet for Ostersundsregionen dar projektpersonalen
haft en roll: BMW Driving Experience samt Skodas lansering av elbilar (bada 2023).

e  Forbattrad insikt i Ostersundsregionens nyckelfaktorer till varfér den &r attraktiv
som testmilj6. Dessa faktorer handlar mycket om infrastruktur (narhet mellan
flygplats - testplats — hotell - aktiviteter) samt kompetens (fran olika aktérer sasom
eventbolag och aktivitetsbolag for att koordinera testverksamheten).

e Insikter om att vi behdver bygga Ostersunds testmiljé-positionering kring rétt
aspekter som sarskiljer sig fran t.ex. Arjeplog och destinationer som inriktar sig mot
"hemlig" testverksamhet fér produkttester.

e  Framtaget kommunikationsmaterial i form av casefilm med Bridgestone som
pavisar mojligheterna med Ostersundsregionens testmiljéer.

e  Forstarkt samarbete med Mittuniversitetet / Nationellt Vintersportcentrum vad
galler prestationstester for privatpersoner. Dialogen har resulterat i battre kunskap
kring hur det kan vara mojligt att exempelvis salja in satsningar med
foretagshalsovard mot andra stader for att generera tillresta som genomfor
prestations- och hélsotester i Ostersund.

e Nya relationer till eventbolag i Stockholmsomradet som arbetar med
testmiljokunder som kan bearbetas vidare efter projektslut.

o Férvantade resultat som dnnu inte uppnatts: Fler affarer fér Ostersundregionen
inom produkttester och lanseringar.

Premiumbilmarke flyttar sin
forarutbildning fran Lulea till
Ostersund
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Under vecka 4 och 5 nasta ar kan besdkare ta del av BMW Winter Driving Experience, en unik och
komprimerad férarutbildning med testkérning pa is. Det blir en helhetsupplevelse med iskérning i den
senaste versionen av M340. | programmet ingar korupplevelse/forarutbildning med certifierade instruktorer
pa speciellt utformade isbanor, middag och évernattning pa Froso Park Hotell. | korupplevelsen far foraren en
fartfylld och utmanande utbildning, samt méjlighet att utveckla sina fardigheter som bilférare pa sné och is.



OUTDOOR

Aktiviteter och resultat



Idéskiss: Outdoor i Ostersund

OUTDOOR - KUNSKAP & ANALYS

Analys och idéskiss

Analys av Ostersunds utvecklingsmoijligheter inom outdoor (av féretaget
Misterkite). Baserat pa intervjuer med olika nyckelpersoner for stadens
outdoorutveckling och spaning pa andra destinationer. Analysen har resulterat i en
idéskiss som ocksa anvants framat i projektet pa olika satt, exempelvis som grund = 4 ‘
till fortsatta destinationer att studera samt beslutet att anvanda Ostberget i B||_|_| NGEN _ ETTBERG AV UPPLEVELSER sressuiosdestinaion
projektet som ett case for att driva utveckling hos bade féretag och féreningar. ) : .. )

JAMTLAND
HARJEDALEN

Aktoérskartlaggning

En mindre kartlaggning 6ver olika aktérer i och utanfor Ostersund med koppling
till outdoorupplevelser. Aven en mindre kartlaggning av olika aktérer med
anknytning till Ostberget.

Studiebesok till Jérvsd och Billingen

Studiebesok till Jarvso for att bidra med kunskap i projektet och dra lardom av
deras framgéngsrika utveckling inom outdoorupplevelser. Aven studiebesok till
Billingen, Skovde som ocksa haft en framgangsrik utveckling som outdoor-
omrade. Besoket genomférdes aven i samband med Sweden Outdoor Festival
som halls arligen for att dra lardomar av det konceptet och tréffa olika aktorer
inom outdoorbranschen.

Ovrigt

Deltagande pa olika konferenser med anknytning till friluftsliv och naturturism.
Delaktighet i Ostersunds kommuns utredning om Fritidsbank, dar
projektpersonalen har samlat in synpunkter fran lokala féretag inom uthyrning for
att fa input pa kring hur detta kan goras utan att konkurrera med aktérer som hyr
ut kommersiellt.




OUTDOOR - PRODUKTUTVECKLING & SAMARBETEN

Ostberget — samarbete och utveckling

Under 2022 genomfdérdes dialogmdten som samlade féretag, féreningar och andra aktérer med
utvecklingsintresse kring Ostberget. | gruppdiskussionerna lyftes ett antal ideer, férslag och méijliga
atgarder. For projektet har syftet med Ostberget-gruppen varit att framja en utveckling som méjliggér for
fler féretag att anvanda Ostberget som outdoor-arena for sina aktiviteter, exempelvis cykling, guidade
turer och evenemang. Genom att samla féretag och féreningar och skapa samsyn kring
Ostbergsprocessen ville vi badda for l&ngsiktig afférs- och produktutveckling inom exempelvis cykling,
skidakning och evenemang. Slutsatserna fran analys av bade Jarvso och Billingen presenterades dven pa
ett méte med representanter fran Destination Ostersund och politiker och tjansteman fran Ostersunds
kommun samt har tagits vidare med féretagsgruppen i Ostbergsfragan.

Produktutveckling outdoor

Utifran analysmaterialet fran Misterkite har ett antal mojliga omraden for affarsutveckling bearbetats.
Exempel ar positionerande evenemang inom outdoor (exempelvis outdoormassa). En process med att
vidareutveckla eventet Sustainable Outdoor som sedan tidigare anordnas i Ostersund med en branschdag
for outdoorféretag pabdrjades i projektet, som sedan togs vidare i Destination Ostersunds andra projekt,
Omstallning for besdksnaringen OSD, som ett testkoncept.

Analyser av upplevelser och resmal med anknytning till outdoorupplevelser utanfor staden och i andra
kommuner resulterade i behovet av att titta pa transferldsningar. Transferkonceptet "Aventyrsbussen" har
sedan tagits vidare i projektet Omstallning for beséksnaringen OSD. Projektet har bidragit med urvalet av
resmal, som i vintertestet blev Almasa skidanlaggning (Krokoms kommun), Lofsassparen/Svartsjéarnas
ldngdskidspar, Persasens kalkbacke (Bergs kommun) och Vikbergets skidanlaggning (Strdmsunds
kommun). | sommartestet blev resmalen bl.a. Moosegarden, Hogforsleden och Forsaleden (Bracke
kommun).




OUTDOOR - SAMMANFATTNING RESULTAT

e  Framtagen vision/idéskiss kring Ostersunds potential, positionering och utvecklingsomraden inom outdoor.

e Insikter om Ostersunds positionering, exempelvis att satsa pa "enkla" outdoorupplevelser snarare n s&dant som kréver férdjupade kunskaper och avancerad
utrustning.

e  Kartlaggning av existerande starka outdoorupplevelser i Ostersund samt i narliggande kommuner.

o §amman5téllning av olika utvecklingsférslag for Ostberget som ligger till grund for ett forslag kring utvecklingsplan fér berget som ska beslutas politiskt i
Ostersunds kommun under 2023. Bearbetning av privata finansiarer for eventuella investeringsbehov for infrastruktur ar ocksa en del som kommer tas vidare
efter projektslut.

o Forstarkt aktdrsnatverk kring Ostbergets utveckling (féretag, féreningar och andra aktdrer med utvecklingsintresse for berget). Férslag kring att bilda en
ekonomisk férening, vilket ar rekommendation fran personer vi haft kontakt med kring Billingens utveckling, processen kring det tas vidare under varen 2023.

o  Forstarkt samverkan och utvecklingsvilja kring féretagens produktutveckling kopplat till Ostberget.

o Projektet har bidragit till nya produkter i form av Sustainable Outdoor Professionals och Aventyrsbuss (bada har dock tagits vidare till testverksamhet i
destinationens andra projekt Omstallning for beséksnaringen OSD).

e  Nyainsikter och arbetssitt, exempelvis vikten av att inkludera outdoorupplevelser langre bort fran Ostersund, att outdoor &r en grund i det mesta i Ostersunds
attraktivitet (spelar aven stor roll for long stay-gaster och testmiljokunder) samt att branschéverskridande samarbeten ar nédvandiga (som i Ostbergsfallet dar
foreningarna inom cykling och skidakning spelar en stor roll for utvecklingen).

e  Férvéntade resultat som &nnu inte uppnatts: Formande av ekonomisk férening fér Ostbergets outdoorutveckling samt handlingsplan och investeringar pa berget
som positionerar Ostersund ytterligare som outdoor-nod. Produktutveckling i form av fler evenemang kring cykel (exempelvis planerad Cykelfest 2023), vandring,
skidakning och evenemang.



PROJEKTETS FORVANTADE EFFEKTER



FORVANTADE EFFEKTER PA LANG SIKT

Utifran uppnadda resultat beddmer vi att projektet pa lang sikt kommer

generera foljande effekter:

Bestdende reseanledningar

Vi bedémer att de reseanledningar vi arbetat kring kommer vara
bestdende. Outdoor &r en viktig grundsten i Ostersunds attraktivitet och
genom att b&de arbeta med Ostberget som stadsnara nod i kombination
med att fortsatt samarbeta med upplevelser utanfér Ostersund bygger vi
vidare pa Ostersunds positionering inom outdoor. Distansoberoende
arbetslivet i kombination med Ostersund som plats fér en mangd
nationella arbetsplatser som myndigheter, eventuell férsvarsetablering
samt byggprojekt berdknas sammantaget generera allt fler long stay-
gaster kommande ar. Kombinerar vi 6kad efterfragan fran
omvarldsfaktorer med att aktivt jobba for positionering och trivsel
Ostersunds long stay-gaster bor det bli en bestdende attraktivitet. Vad
géller testmiljder pekar mycket p& att Ostersund kommer f& se en allt
storre efterfragan pa tester som féljer med klimatomstéllningen, framst
vad galler fordon och alternativa drivmedel som el och vatgas. Det arbete
som gjorts i projektet kommer kunna bidra till kortare vagar for att ta hand

om de forfragningar och gaster som kommer.

En mer robust destination

Som en féljd av projektets insatser bedémer vi att Ostersund tagit ndgra
steg framat mot att bli en mer robust destination som inte forlitar sig pa ett
fatal malgrupper. Framfér allt bidrar arbetet med long stay och testmiljoer
att destinationen star starkare rustad vid framtida férandringar i
efterfragan genom att man spridit kundbasen. Dock ar det for tidigt att
veta vilken omfattning dessa reseanledningar kommer ha pa langre sikt.
Arbetet med outdoor och utvecklingen kring Ostberget bedéms &ven vara
en viktig framgangsfaktor i att bygga en mer robust destination eftersom
det positionerar Ostersund med en stadsnéra outdoor-nod som vi ser varit
framgangsrikt i flera andra stader. En gemensam namnare for samtliga
reseanledningar ar att de inte ar arstidsbundna, vilket aven bor bidra till

okad aret runt-verksamhet for de foretag som jobbar mot dessa kunder.

Effekter for féretag
Sammantaget bor projektets resultat pa lang sikt bidra till 6kad
konkurrenskraft och l6nsamhet for de féretag som drar nytta av de

malgrupper som projektet arbetar med.



REGIONAL UTVECKLING OCH SMART SPECIALISERING

Projektets resultat bedoms bidra positivt till de tre langsiktiga prioriteringarna for regionens hallbara regionala
utvecklingspolitik:

- Forutsattningar for utvecklingskraft i hela ldnet: Genom projektets inkluderandeperspektiv av upplevelser och platser
utanfér Ostersund och forstirkning av arbetsséttet av att "férstora” Ostersund fér dkad gemensam konkurrenskraft. Har
varit sarskilt patagligt inom arbetet med testmiljéer och outdoor och kommer integreras alltmer i utvecklingsarbetet for
Ostersund som besoksmal.

- Hallbar utveckling med hénsyn till olika intressen: Genom projektets fokus pa nya malgrupper och reseanledningar som
har potential att diversifiera besoksnaringen och bidra till 6ka aret runt-verksamhet. Samtidigt bidrar arbetet med
miljdmassig utveckling (t ex testmiljder for héllbara branslen, miljéméssigt héllbar platsutveckling av Ostberget) och
sociala vérden (t ex méngfald och inkludering i integreringsinsatser av utlindska long stay-géster, Ostberget som plats fér
halsa och rorelse for invanare).

- Utveckla vara styrkeomraden: Projektet bidrar langsiktigt till styrkeomradet upplevelser genom att bidra till

upplevelseutveckling inom outdoor, long stay och testmiljoer.
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3. Halsa och valbefinnande: Outdoorupplevelser bidrar till halsa och
vélbefinnande. Ostberget ska bli en plats fér hilsa och rérelse fér bade
invanare och besokare. Prestations- och hélsotester tillgangliggors for fler vid
Nationellt Vintersportcentrum pa Mittuniversitetet.

7. Hallbar energi for alla: Projektet framjar nyttjande och efterfragan av
testmiljoer for utveckling av icke-fossila fordonsbranslen.

8. Anstindiga arbetsvillkor och ekonomisk tillvéxt: Overgripande syftar
projektet till att Ostersunds besdksnaring ska f& en bredare bas av
malgrupper. Detta bidrar till lAngsiktig ekonomisk tillvaxt och fler
arbetstillfallen inom besoksnaringen aret runt.

12. Hallbar konsumtion och produktion: Delningsekonomiperspektiv i bade
long stay-arbetet och Fritidsbank. Framja samakning i arbetet med
Aventyrsbuss.

13. Bekampa klimatférandringarna: Projektet framjar nyttjande och
efterfragan av testmiljer for utveckling av icke-fossila fordonsbréanslen.
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KONTAKT

Lina Lif, Projektkoordinator Destination Ostersund
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Mikael Jonsson, VD Destination Ostersund

mikael.jonsson@destinationostersund.se



