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FALLSTUDIER: VISIT KARLSTAD & KIRUNA LAPPLAND

Urval: Baserat på branschkännedom och kontaktnät

Skrivbordsstudie

Intervjuer med

• Elin Håkansson, Projektledare Marknads och Destinationsutveckling, Kiruna Lappland

• Mia Landin, VD Visit Värmland

• Marita Närtell, Strateg turism tillväxtcentrum, kommunledningskontoret, Visit Karlstad.

• Anders Gunnarsson, Sveriges kommuner och Regioner, SKR. 

METOD
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Liknande Destination Östersund utifrån

• Status strategiskt arbete

• Organisation

• Storlek

• Förutsättningar

KRITERIER FÖR FALLSTUDIE
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• Destination Kiruna-Lappland

• Visit Karlstad

• Bonus: Destination Gotland

FALLSTUDIER
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• 96 medlemsföretag

• Medlemsägd förening anno 1993

• Paraplyorganisation för turistföretagen 

• Styrdokument framtaget 2019-2020 

KIRUNA-LAPPLAND
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STYRDOKUMENT
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-Nu tar vi in 
medlemsföretagens 
prioriterade 
områden utifrån de 
insatser och 
grundprinciper som 
vi tagit fram i 
styrdokumentet 

Elin Håkansson på 
Kiruna Lappland.
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VISION OCH MÅL 2030
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HÅLLBARHET
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• 165 anslutna medlemmar

• Medlemsägd förening 

• Paraplyorganisation för turismföretagen, 18 kommuner och 3 

paraplyorganisationer  

• Ålderstigen regional strategi – i färd att ta fram en ny. 

VISIT VÄRMLAND 
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• Kommunal avdelning – saknas destinationsbolag

• Samverkar med 4 kommuner i ”Karlstadsregionen”. 

• Turiststrategisk plan levande dokument som antogs politiskt 2017

• Utmanande samarbetsform

VISIT KARLSTAD 
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MÅL OCH UPPFÖLJNING

• Fler evenemang och möten som stärker varumärket Karlstad och bidrar till att 
Karlstad syns mer.

UPPFÖLJNING: ANTALET NATIONELLA OCH INTERNATIONELLA ARTIKLAR (MELTWATER)

• Fler gäster som på ett hållbart sätt genererar tillväxt
UPPFÖLJNING: GÄSTNÄTTER OCH ARBETSTILLFÄLLEN (SCB) OCH ANTAL ANLÄGGNINGAR SOM ÄR MILJÖCERTIFIERADE

• Bidra till att Karlstadsborna känner sig stolta över sin stad.
UPPFÖLJNING: UNDERSÖKNING 

• Stärka bilden av Karlstad som en plats där det är enkelt att arrangera och 
genomföra sitt evenemang eller möte.

UPPFÖLJNING: ARRANGÖRSUNDERSÖKNING, GÄSTUNDERSÖKNINGAR OCH INSIKT

MÅL FÖR EVENEMANGS- OCH 
MÖTESVERKSAMHET
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GOTLANDS FÖRENADE 
BESÖKSNÄRING

• 80 medlemsföretag
• Medlemsägd organisation anno 2014
• Paraplyorganisation för turistföretagen 
• Besöksnäringsstrategi antagen 



VISION

Gotland ska vara norra Europas mest hållbara och attraktiva resmål 2027 



AKTÖRSKARTA
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GEMENSAM AMBITIONSNIVÅ
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BESÖKSNÄRINGENS DAG VISBY 2021
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MÅLOMRÅDEN
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MÅLOMRÅDENAS KOPPLING TILL 
AGENDA 2030 OCH RUS
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TACK!

Johan Wahlgren, Geograf och samhällsplanerare

Johan.wahlgren@tyréns.se

Destination 2030 | Tyréns (tyrens.se)

https://www.tyrens.se/sv/projekt/fou-projekt/destination2030/

